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前言：中国白酒市场概况梳理

白酒公司逐步增加线上营销投入，打造新零售模式，寻找新的高效增量

路径

电商已经成为一种趋势，渗透到了产业经济的各个环节，已经在白酒产

业的前端销售、中端运营、后端生产各个环节产生了深远的影响。

• 2012 &
• 2022

白酒消费进入存量市场已久，高端白酒是推动行业发展的重要驱动力

•

•

白酒公司长期竞争力核心在于品牌，品牌力打造是高端化的核心因素
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消费者 核心决策点布局 重要决策点布局

•
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消费者诉求 品牌营销现状

•
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场景 价格 • / / 300
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Awareness

SOV

& 

Brand trust Conversion

研究方法论：

运用线上营销“ABC”评估体系，分析白酒品牌线上营销布局
情况，筛选出 品效合一 标杆品牌进行深度洞察。
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国产白酒线上营销“品效合一”综合表现排行榜

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

茅
台

五
粮
液

泸
州
老
窖

汾
酒

郎
酒

习
酒

剑
南
春

古
井
贡
酒

国
台

西
凤
酒

水
井
坊

洋
河

珍
酒

舍
得
酒

酒
鬼
酒

龙头品牌 - 地位稳固

中坚品牌 - 市场圈地

茅台 五粮液

泸州老窖 汾酒 郎酒
水井坊 舍得酒 酒鬼酒



• / 53

• SOV NO.1

•

• >330

• i app

资产塑造 - 深度跨界或与超级IP强强联合

主题活动 - 展示行业龙头的实力与担当

其他动作

新品营销 - 从产品或包装上创新，增加消费触点

茅台
与超级文化IP深度绑定，壮大品牌护城河，
奠基“国酒”地位

Rap -

•

•

•

•

• 100ml

•

• /

• 200ml

•

• /

/ /



• / 52

• SOV NO.2

•

• >620

•

app

拥抱元宇宙 - 数字化升级，探索新增长方式

其他动作

五粮液
接轨元宇宙，贯彻数字营销，与国内外高
端IP联动，强化国际化奢品定位跨界联名 - 与国内外高端品牌深度合作

纪录片合作冠名 - 持续输出企业文化底蕴

• NFT 

• NFT

•

•

•

• IP

•

•

• &

•



• / 53

• SOV NO.4

•

• >160

•

国际联名 - 外国高端圈层 走国际化路线

汾酒
前期注重自身历史文化输出，近两年开启
国际化路线，走出国门打造自身文化IP– 坚持创新文化传播

其他动作 rap

体育赛事联动 - 连续多年塑造体育形象

•

•

• “

•

•

• ·

• 12

•

•



• / 52

• SOV NO.3

•

B

• >390

•

跨界联名 - 知名快消趣味联动，疯狂破圈

泸州老窖
积极跨界联动，“酒+万物”频繁破圈，致
力于品牌年轻化形象输出年轻化营销– 高频关联年轻受众喜爱的IP

其他动作 & 

体育赛事联动 - “庆功酒”精细化场景营销

•

•

•

•

•

•

• IP“

•

•

•

•
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• SOV NO.12

•

• >160

•

链接商务精英 - 与高端商务场景频频关联

习酒
打造商务文化酒，与精英人群紧密链接，
通过酒瓶与各类活动积极输出品牌底蕴

•

•

• EMBA & MBA

•

•

• -

• -

• /

•

• 14

•

酒瓶营销 - 与文化印迹共创，打造品质外观

丰富线下体验 - 品牌文化线下传导，提升年轻一代认知度

其他动作 8



• / 53

• SOV NO.13

•

• >37

•

国台
大国酱香“气韵”营销，扎根中华文化与
古典礼宴文化共创产品，强化高端格调

古典礼宴加持 - 与宫廷、礼宴等历史文化深度关联

• -

• -

•

• ·

• ·

•

•

•

• ·

其他动作 9.19

中华文化赋能 - 与年节等传统文化携手共创

体育、媒体有机结合 - 进一步触达核心消费者，提升认知度



• / 53

• SOV NO.5

•

• >190

•

app

2022
2021

2022

• / 52

• SOV NO.11

•

• >42

•

· WTT

·

WTT

·

·

·

• / 52

• SOV NO.14

•

• >260

•
AHAVA

2022

·

·

·

• / 52

• SOV NO.15

•

• >33

•

——
“ ”

“ ”
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222 

6,252 

810
136

9,450 

25,000 

2020Q1 2020Q2 2020Q3 2020Q4 2021Q1 2021Q2 2021Q3 2021Q4 2022Q1 2022Q2 2022Q3

2020-2022Q3 

10

2022Q3同比 环比增长

392.6%

511.2%

108.3%

36.6%

1740% 62.0%

3.8% 119.4%



聚焦当代年轻人，深度挖掘情绪营销，以酒为媒介，

赋予其社交属性与用户深度沟通，奠定“小而美”、

“青春小酒”品牌烙印

• / 40

• SOV NO.17

•

B

• >100

•

-

IP -

-

- “ ”

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

•

江小白



观云
“联名的n次方”频频破圈，致力于贴好品

牌年轻化、文艺文化标签

• / 42/52

• SOV NO.50+

•

• >25

• /

影视IP联名- 经典影视IP联动，赋能文化价值与年轻化

高奢定制- 高级晚宴合作露出，突出品牌腔调

文艺产业联动- 文娱文艺联动，塑造观云深度文化标签

25

其他动作：观云星级酒厂、游戏联名观云×《征途》嘉年华、联名盲盒



多渠道营销- 布局渠道，互联网赋能，打通供销路径

文化资产打造- 瞄准自用酒赛道，拓宽品牌深度广度

文娱合作- 代言人、热门平台、影视剧渗透核心人群

TVC

TVC “

其他动作：线下品鉴直播，深入核心场景,《我在夜市喝光良》

60

光良
新瓶装老酒，瞄准自用酒市场，玩转烟
火江湖美学
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谷小酒
借直播风口扶摇而上，瓶身设计助力品牌
破圈

跨界联名- 美食美酒出CP，跨界联动带动品牌出圈

新品营销-以设计为杀手锏，开启颜值攻势

线上营销- 传统文化，酒瓶美学为品牌赋能

MV

其他动作：罗永浩直播带货，国际酒类，设计类大赛报奖



国产白酒标杆品牌&新锐品牌营销打法解读
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• 跨界，并非随性而为，需清晰方向+长期执行

- & 

- APP /

• 流量风口需迎头赶上，私域运营或成新增长点

- 30 57%

-

-

• 近年来，酱酒凭借其高增速、高毛利的特点，在白酒及资本市场掀起了发展热潮
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